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PREVEDEVA PER CIASCUNO
UN PALINSESTO PERSONALE

UN PAESE
IN web-=tv

Da Senigallia a Messina, tante storie
di ordinaria programmazione in video

rriveranno da ogni parte. E

-c’édagiurarci-convideo-

camera al seguito. Torna a

riunirsi I'Ttalia raccontata
attraversole sue mille televisioniirra-
diate via internet. Tutte rigorosamen-
te fatte in casa.

La 22 edizione di «Paese che vai»
chiama all’appello le micro web-tv
messe in piedi da cittadini, video-
maker per passione; si tratta di canali
raccontati su Novaz4 in «Storie di or-
dinaria programmazione» e recensiti
su Altratv.tv. Appoggiano il progetto
Tulm, TheBlogTV, Odeon Tv e Mo-
vi&Co.L'esercito dei micro-editorisi
confrontera con esperti e critici tele-
visivi domani e dopodomani allo
Iulm di Milano; presenti esponenti di
Rai, Sipra, Yahoo!, Current. Il canale
C6 trasmettera in rete I'evento.

Trentotto canali animeranno la
due-giorni, quasi8o prenderanno par-
te alla successiva rassegna, presen-
tandounvideo del palinsesto. Dall'in-
dagine di Altratv.tv si contano 88 ca-
nali online creati dal basso, con tanto
di redazione strutturata e palinsesto
seriale pianificato. Accessinonsigni-
ficativi, ma poco importa. Per questi
micro-editori della porta accanto fa-
re tv (la propria) & una missione. An-
chesociale.

Lo sanno bene a Senigallia, dove
un'associazione di diversamente abi-
li scende in strada per denunciare le
barriere architettoniche dellacitta. A
Reggio Emilia un videocitofono fun-
ge da megafono dei problemi della
collettivita. A Pordenone, si denun-
ciano i mancati lavori di un tratto au-
tostradale. In Romagna la cesenate
Tele-osservanza trasmette funzioni
religiose. E ancora, nella capitale
Monti Tv mostra il rione alle spalle
del Colosseo, ricco di botteghe arti-
giane. In Sicilia Telestrada d voce ai
senza fissa dimora.

Canali di servizio per gli italiani
all’estero, come con Messina Web tv,
Torano tv, Pierodasaronno: ricevono

segnalazioni da America e Brasile.
Espressione dei paesaggi italici, come
con Orso Tv, Sfumature di viaggio,
Miasorrento.

Dal meeting parte una class action
sui generis. Le micro web tv racco-
glieranno firme per consegnarle ai
playerdelle telecomunicazioni. Lari-
chiesta per Telecom, Vodafone, Tre
edEutelsat é valutare una connessio-
ne forfettizzata entro un certo pre-
ventivato consumo. Perché queste
realta editoriali fanno servizio infor-
mativo. Fungono da megafono per
territori spesso dimenticati anche
dall’informazione locale.

Laraccolta firme non convince Ste-
fano Quintarelli, esperto di nuove tec-
nologie. «In alcuni territori la banda
larga non arrivera mai, i costi sono al-
tissimi. Pero basta alzare lo sguardo e
scoprireunacoperturawireless. L'ete-
reépieno dionde che portanoil segna-
le. E a volte si considera un territorio
in digital divide quando in realti non
lo&davvero».

Dalladistribuzione alla produzio-
ne. «Tutte queste esperienze si av-
valgono di uno sviluppo oggi alla
portata di tutti. Penso a Mogulus o
alla nuova interfaccia di YouTube.
Tl vero limite & la monetizzazione -
dice Marco Montemagno, co-foun-
der Codice Internet e volto di Sky -.
La rete sta influenzando la cultura
generalista, Credo che a breve l'ar-
roganza dei media tradizionali sara
abbandonata».

Giampaolo Colletti
giampaolo.colletti@altratv.tv
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PAESECHEVAL

Duemilanove, la tv altrove. Al via «Paese
che vai», meeting sulle micro web tv
italiane, da domaniallo Iulm di Milano
(ore 10, via Carlo Bo 1). Registrazione
gratuita su: www.paesechevai.tv.

>community>modelli>partecipazione

Megafoni
territoriali

Da Pordenone a Sorrento,
si contano 88 canali online
creati dal basso, con tanto
di redazione strutturata e
palinsesto seriale pianificato.

)

Professionisti
TELEVISIVI

L e community diventano ag-
gregatori video. Al meeting
«Paese che vai» ne prenderanno
parte una decina, canali nati per
gioco conivicinidicasae destina-
tiad allargarsi verticalmente, a fa-
re opinione.

L’esercito di videocommunity
sparso in rete non pone un proble-
ma di numeri, ma di intensita della
relazione, lontano dalla cultura
mass market. «Si va verso un mo-
dello partecipativo di videocom-
munity» dice Bruno Pellegrini di
TheBlogTV. E profetizzauna man-
canzadi distinzione traweb tv e vi-
deocommunity: «Gia oggi & cosi
perché queste tribli sono nate con
I'esplosione di YouTubes.

La presenza ¢ pill consapevole,
anche perché cambia il profilo de-
gli utenti della rete che si popola di
un pubblico maturo, lasciando il
passo agli adolescenti smanettoni.
Trionfano le videocommunity dei
professionisti. Come quelladegliar-
chitetti, nata a Torino e ora diffusa
in tutto il monde: su Archiworld.tv
& possibile accedere a un archivio
divideo multilingue. Madapocoan-
che avvocati e notai hanno la loro
videocommunity: su videodiritto.it
€ nato un tg giuridico. Ciascun pro-

fessionista si apre una videocom-
munity. Global microbrand defini-
sce il fenomeno, coniato dal pubbli-
citario della City Hugh McLeod.

In rete i canali piti popolati re-
stano comunque quelli legati alle
tecnologie. Da segnalare Vodafo-
ne Lab, Epson Tv o la neonata
Nikonclub.tv.

Inoltre Microsoft stima che
I'882% delle donne si colleghi in rete
due volte al giorno. Ecco allora il
proliferare di web tv per le neo-
mamme. In America Babytvchan-
nel.com. L'Italia propone Mamme-
nellarete.it, Blogmamma.it o Mam-
macheclub.com.

Dalrosaal grigio. Quello deisil-
ver users, navigatori dai capelli
d’argento. In Inghilterra esiste
Askgeriatric.com, un canale di
confronto sulle problematiche de-
glianziani. Nel nostro paese ha fat-
to notizia Telesenior, la web tv
bolzanina dellaterzaeta.

E poi il verde. Si moltiplicano le
eco e green tv: Ola Channel, Ricicla.
tv, Ambiente.tv o Agireora.it. Da
duemesiinrete c’¢ anche Ecozoom.
tv, la prima web tv dedicata all’eco-
logia nata in concomitanza con
«Millumino di meno». (g.col.)
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